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Аудиторная работа (акад.ч.)

Обучение с 
использованием 
ДОТ и (или) ЭО, 

в том числе в 
полном объеме 

(акад. ч.)

всего,
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

1.1
Современный 
бренд-менеджмент 1 34 16 16 18

1.2
Ситуационный анализ и аудит 
бренда 1 34 16 16 18

1.3
Стратегическое и операционное 
управление брендом 1 34 16 16 18

1.4 Бренд-коммуникации 1 34 12 12 22

1.5
Управление капиталом бренда и 
оценка стоимости бренда 1 34 8 8 26

ВСЕГО 5 170 68 68 102
ИА Итоговая аттестация:
1 Экзамен 34 4 4 30

ИТОГО: 6 204 72 72 132
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