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для получения компетенций, необходимых для выполнения нового вида профессиональной деятельности
«Цифровой маркетинг: практический курс» 

Учебный год: 2026/2027
Трудоемкость программы: 8 зач. ед., 272 академических час. (в том числе 120 конт. час.).
Форма обучения: Очно-заочная
Формат ДОП: Онлайн синхронный
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

1.1
Введение в 
интернет-маркетинг 8 4 4 4 Зачет

1.2
Маркетинговое мышление и 
цифровая стратегия 40 24 24 16 Зачет

1.3 Инструменты продвижения 36 16 16 20 Зачет

1.4
Платное продвижение 
трафика 60 20 20 40 Зачет

1.5
Аналитика цифрового 
маркетинга 30 12 12 18 Зачет

1.6 Нейросети и ИИ-ассистенты 38 16 16 22 Зачет

1.7
Экономика и менеджмент 
проектов 48 24 24 24 Зачет

ВСЕГО 260 116 116 144
ИА Итоговая аттестация:



1
Междисциплинарный 
экзамен 12 4 4 8

ИТОГО: 8 272 120 120 152
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