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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
1.1 Основы брендинга 4 4 4
1.2 Исследования рынка и ЦА 12 8 8 4
1.3 Brand Visual Drivers 6 4 4 2
1.4 Нейминг для бренда 4 4 4
1.5 Бренд-платформа 10 8 8 2
1.6 Визуальные коммуникации 6 4 4 2
1.7 Бренд-аналитика 4 4 4

1.8
Креативные стратегии для 
бренда 4 4 4

ВСЕГО 50 40 40 10
ИА Итоговая аттестация:
1 Зачет 6 4 4 2

ИТОГО: 56 44 44 12
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